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PROBLEMATIQUE

Comment dynamiser la vie nocturne, facteur
fondamental de lattractivité d’une

‘ destination urbaine et a fortiori un élement
de son attractivite touristique ?




CONTEXTE

e Tourisme levier de développement et secteur
economique important (Paris 1¢ ville touristique
du monde)

e Concurrence exacerbée des métropoles
europeennes sur le segment vie nocturne liée
aux nouveaux comportements touristiques

* Vie nocturne parisienne :

- Insuffisante prise en compte par les pouvoirs
publics

- moins dynamique que celles d’autres grandes
métropoles européennes




EFFET FINAL RECHERCHE

 Mettre en lumiere I'importance de la vie
nocturne parisienne (tourisme, économie,
social) aupres des différents acteurs

 Eveiller les consciences face a la concurrence
grandissante

* Redynamiser la vie nocturne parisienne a
travers nos fiches actions




PLAN

. Importance de la vie nocturne :

- Aspects économique et sociétal
- Les nouveaux comportements touristiques

lll. Benchmark des métropoles touristiques
européennes attractives sur le segment vie
nocturne : Amsterdam, Barcelone, Berlin, Londres

V. Etat des lieux de la vie nocturne parisienne

VII. Préconisations : 16 fiches actions




METHODOLOGIE

 Démarche d’Intelligence Economique
(veille, analyse, matrice socio-dynamique)

e Qutils empruntés aux sciences
commerciales (Benchmark et matrice

SWOT)
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»Economique et sociétale
»Nouveaux comportements




ECONOMIQUE ET SOCIETALE

* Facteur de socialisation pour les
sortants et les travailleurs appartenant
au monde du spectacle

— Lieux de rencontres
— Construction identitaire
— Codes sociaux estompeés




ECONOMIQUE ET SOCIETALE

* Importance des retombées
économiques directes et indirectes:

— Dépenses annexes des sortants

— Dépenses de l'industrie nocturne




NOUVEAUX COMPORTEMENTS

 Développement des city breaks :
- Role d’internet et des compagnies low cost

- Impulsivité, profiter au maximum autant le
‘ jour que la nuit
* Besoin d’événementiel :

- Nouveaux concepts macro et concurrence

- Somme des événements micro
(établissements de nuit et organisateurs de
soirées) et attractivité de la ville




»Methodologie

>»Amsterdam

>Barcelone

>»Berlin
> Londres




METHODOLOGIE

e Recueil d'informations

- caractéristiques de la ville (historique, typologie des
habitants, attractivité touristique, impact économique et
aspects culturels)

- Offre de vie nocturne (moeurs, offre globale, typologie des
quartiers, lieux mythiques, scene musicale, transport,
sécurité)

- Prise en compte par les pouvoirs publics de Ia

problématique vie nocturne (cadre normatif, politique de |la
ville, festivals et événements)

e Réalisation de matrices SWOT

e Eléments d’évaluation des villes selon les
criteres d’attractivité nocturne
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GRILLE DE NOTATION DES VILLES

—. - - * 4
'3 : :
r - * - * .
rd 4 3
. . * - >
4| 3 :
- - > 4
|
2| d 4
- > - - .
'y . .
| . .
- - - . . |
|
4 N ) - 4
. 4 - - 4
4| d




Partie 4 : Pre

> Stratégie
> Liste des préconisations

»Exemples de fiches actions




STRATEGIE

» Stratégie principale : capitaliser sur la position
dominante du patrimoine culturel parisien. Il s’agit non
pas d’étendre 'offre culturelle de jour au monde de |la
nuit mais d’associer a la nuit des formes culturelles
compatibles

* La majorité des préconisations gravitent autour de
cette stratégie

e D’autres ont pour objectif de pallier aux différentes
lacunes identifiées a travers trois thématiques :
lobbying, information et accueil et sécurité
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Création d'un office de tourisme de nuit
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PRECONISATIONS: CULTURE

Mélanger la vie nocturne et la culture. Organiser pour cela une soirée
clubbing a Beaubourg (cf. Palais de Tokyo)

Mettre les clubs au centre de la création artistique, en invitant des
artistes a des soirées

Organiser une « Nuit des clubs » comme a Berlin, visite guidée de
différents clubs, avec transports en car organisés

Favoriser |la réhabilitation du quartier de Belleville grace au prolongement
des portes ouvertes des artistes en nocturne

Tourisme participatif de nuit: encourager le mélange avec les parisiens, les
ballades nocturnes de quartiers

Créer un « Pass quartier nuit» pour découvrir un quartier et ses lieux de
sorties (restaurant, bars, spectacles, disco)



PRECONISATIONS: LOBBYING

e Commande d’un rapport économique sur la vie nocturne
parisienne par la Mairie de Paris aupres de la CCl

 Mise en place d’'une municipalité de nuit, comme a
Amsterdam

 Améliorer la communication entre les acteurs du tourisme
et les acteurs de la nuit. Par exemple avec une présence sur
les salons du tourisme pour vendre la nuit

 Mise en place d’une cellule de veille des bonnes pratiques a
I"étranger




PRECONISATIONS: INFORMATION ET
ACCUEIL DES TOURISTES

Création d’un « office du Tourisme de nuit »

Développer les offre associées avec les opérateurs de
transports (sncf/ ryanair/eurolines) afin qu’ils
proposent des entrées de lieux nocturnes et/ou « Pass
nuit : découverte quartier »

Plus d’accessibilité en anglais (restaurants, cinéma, ...).
Offre culturelle francaise traduite en anglais



PRECONISATIONS: SECURITE

* Encourager 'observatoire des lieux de diffusion
musicaux pour améliorer les relations entre
police et patrons de clubs

* Créer une formation des agents de sécurités,
afin de les professionnaliser (comme a Londres)
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Merci pour

votre attention




